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Pitch

Wenn ihr von eurer Idee liberzeugt seid, dann konnt ihr auch andere davon begeistern.
Zum Beispiel mit einem Elevator-Pitch (Fahrstuhl-Prasentation).

Die Challenge: Ihr habt 60 — 90 Sekunden (eine Fahrstuhlfahrt) Zeit,
um potenzielle Kunden oder Investoren von eurer Idee zu liberzeugen.

Uberlegt euch dafiir eine STORY anhand der Schritte:

1. Das PROBLEM: Welches konkrete
Problem habt ihr ausfindig gemacht, das
ihr [6sen wollt? Wer hat das Problem?

Tipp: Erzéihlt eine kleine Geschichte dazu
oder nutzt Zahlen, um die Relevanz des
Problems zu verdeutlichen.

2. Die LOSUNG: Welche Idee/Ldsung habt
ihr fir das Problem gefunden? Wie
funktioniert euer Produkt? Nutzt ihr
Technologie?

Tipp: Stellt euch an dieser Stelle auch
selbst vor: Wer seid ihr und woher kommt
euer Knowhow?

3. Der NUTZEN: Warum ist euer Produkt
besser als das der Konkurrenten? Wie
profitiert eure Zielgruppe davon?
Beschreibt den Nutzen.

Tipp: Erwdhnt, wenn ihr nachhaltig seid.

“”

Alternative: EIN-SATZ-PITCH »Wir helfen ... ... zu erreichen, indem wir ... tun.

Beispiel: Wir helfen Schiiler*innen und Lehrkriften dabei, sich gut zu erndhren,

indem wir gesunde Snacks attraktiv anbieten.

'-' Européischen Union und Energie und das Ministerium fir Bildung, Jugend und Sport aus Mitteln der Europdischen

Kofinanziert von der Das Projekt ,Schule mit Unternehmergeist” wird durch das Ministerium fiir Wirtschaft, Arbeit
s Union und des Landes Brandenburg geférdert.

LAND

BRANDENBURG



